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LEY Nº20.606: “SOBRE COMPOSICIÓN NUTRICIONAL DE LOS ALIMENTOS Y SU PUBLICIDAD”

FIN
Contribuir a la disminución de 

prevalencia de obesidad y enfermedades 
no transmisibles en el largo plazo

Objetivo 
Disminuir el consumo de nutrientes 

críticos en la población de Chile.



CAMPAÑA COMUNICACIONAL
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https://www.youtube.com/watch?v=y-WZEu97rVk 

2015:

Objetivos de la campaña:
Informar y motivar a la población a generar entornos más saludables y condiciones que faciliten la 
creación de hábitos de alimentación saludables a fin de prevenir la obesidad en los niños y niñas del 
país.

Público Objetivo:
 
La campaña está dirigida a los adultos responsables de los niños y niñas (padres, madres, cuidadores, 
familiares, etc), considerando que ellos inciden en el acceso a la alimentación en el hogar y la escuela.

Medios Masivos, TV, Radio, RRSS, dirige a sitio WEB  http://elplatodetuvida.minsal.cl/ 

https://www.youtube.com/watch?v=y-WZEu97rVk
http://elplatodetuvida.minsal.cl/
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CAMPAÑA COMUNICACIONAL
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https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Sport-Minsal-Etiquetado.mp4 https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/MINSAL-SELLOS-web.mp4 

2016:
Objetivos de la campaña: spot 1

• El objetivo de este spot es posicionar los sellos de advertencia “ALTO EN” para que la 
población pueda reconocerlos y utilizarlos para la selección y compra de alimentos más 
saludables.

• Informar que los establecimientos educacionales tendrán con la Ley una oferta saludable, ya 
que los alimentos “ALTO EN” no podrán ser vendidos en su interior.

Público Objetivo:

Está dirigido a la comunidad en general, y especialmente a las personas que toman 
decisiones de compra, a través de la recomendación para que los consumidores miren y 
comparen: prefiera alimentos con menos sellos de advertencia; y si no tienen, mejor.

Medios Masivos: TV, Radio, Vía Pública, RRSS.

Objetivos de la campaña: spot 2

• En este segundo spot se desea reflejar que la Ley de Alimentos también protege a los 
niños y niñas cuidando el ambiente escolar, ofertando solo alimentos saludables y 
haciendo más fáciles las elecciones sanas. 

• Así también reflejar la alternativa más saludable, consumir alimentos frescos y naturales 
y las preparaciones caseras.

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Sport-Minsal-Etiquetado.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/MINSAL-SELLOS-web.mp4


CAMPAÑA COMUNICACIONAL: RRSS 2017
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https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/06/1-a%c3%b1o-Ley-etiquetados-V6.mp4 https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Viral-Ley-Etiquetados-V5.mp4 

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Ley-de-Alimentos.mp4 

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Nin%cc%83os-opinan-sobre-sellos-de-advertencia.mp4 
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/SEREMI-DE-SALUD-ARAUCAN%c3%8dA.mp4 

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/06/1-a%c3%b1o-Ley-etiquetados-V6.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Viral-Ley-Etiquetados-V5.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Ley-de-Alimentos.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Nin%cc%83os-opinan-sobre-sellos-de-advertencia.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/SEREMI-DE-SALUD-ARAUCAN%c3%8dA.mp4


Prensa: contribución a  Reconocimiento, Comprensión, Uso.

7



RESULTADO PRINCIPAL
Estudio de la FAO y la Universidad de Chile sobre el 
impacto en el sector productivo alimentario (2021)

FAO, & INTA Universidad de Chile. (2021). IMPACTO DE LA LEY CHILENA DE ETIQUETADO EN EL SECTOR 
PRODUCTIVO ALIMENTARIO. http://www.fao.org/3/cb3298es/cb3298es.pdf

Disminución del discurso negative y aumento del 
discurso positivo.
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Destaca como ejemplo de etiquetado frontal, la señal de advertencia del modelo 

chileno entre las estrategias para enfrentar la obesidad infantil

PREMIO JACQUES DIOUF
2019



10



Campaña Comunicacional: contribución a  Reconocimiento, Comprensión, Uso.
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MINSAL-Cliodinámica. (2018). ENCUESTA ACERCA DE LAS PERCEPCIONES Y ACTITUDES DE LOS CONSUMIDORES SOBRE LA IMPLEMENTACIÓN DEL DECRETO N°13 DE 2015, DEL MINISTERIO DE SALUD.

MINSAL-ICEI-Demoscópica. (2016). Descripción de las percepciones y actitudes de los/as consumidores respecto a las medidas estatales en el marco de la implementación del 
Decreto 13/15. Retrieved from https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/01/Informe-Percepción-Consumidores-ICEI.pdf
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