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Objetivo
Disminuir el consumo de nutrientes
criticos en la poblacion de Chile.

Contribuir a la disminucion de
prevalencia de obesidad y enfermedades
no transmisibles en el largo plazo




CAMPANA COMUNICACIONAL 2 i

Gobierno de Chite

2015:

Objetivos de la campania:

Informar y motivar a la poblacion a generar entornos mas saludables y condiciones que faciliten la
creacion de habitos de alimentacion saludables a fin de prevenir la obesidad en los nifios y nifias del
pais.

Publico Objetivo:

La campaiia esta dirigida a los adultos responsables de los nifios y nifias (padres, madres, cuidadores,
familiares, etc), considerando que ellos inciden en el acceso a la alimentacion en el hogar y la escuela.

Medios Masivos, TV, Radio, RRSS, dirige a sitio WEB http://elplatodetuvida.minsal.cl/

El Plato De Tu Vida

https://www.youtube.com/watch?v=y-WZEu97rVk



https://www.youtube.com/watch?v=y-WZEu97rVk
http://elplatodetuvida.minsal.cl/

‘ «‘ UNIVERSIDAD DE CHILE
1 .\ Instituto de la

™ Comunicacion e Imagen
ICEI

Asesoria para una estrategia comunicacional para la
implementacion de la ley 20.606 sobre composicion nutricional de
los alimentos y su publicidad




CAMPANA COMUNICACIONAL

2016:

Objetivos de la campaia: spot 1
! P P Objetivos de la campana: spot 2

* El objetivo de este spot es posicionar los sellos de advertencia “ALTO EN” para que la
poblacién pueda reconocerlos y utilizarlos para la seleccidn y compra de alimentos mas
saludables.

haciendo mas faciles las elecciones sanas.

* Informar que los establecimientos educacionales tendrdn con la Ley una oferta saludable, ya
que los alimentos “ALTO EN” no podran ser vendidos en su interior.

Publico Objetivo: y las preparaciones caseras.

Esta dirigido a la comunidad en general, y especialmente a las personas que toman
decisiones de compra, a través de la recomendacidn para que los consumidores miren y

comparen: prefiera alimentos con menos sellos de advertencia; y si no tienen, mejor.

Medios Masivos: TV, Radio, Via Publica, RRSS.

Ley de Alimentos 1: Prefiera alimentos con menos sellos, es més saludable Ley de Alimentos 2: Prefiera alimentos con menos sellos, es mas saludable

Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como... Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como...

Spot Ley de Alimentos: Prefiera aliment... o o
Ver mas tarde  Co Spot Ley de Alimentos: Prefiera aliment...

Ver mas tarde
"

PN
e

. Prefiera
alimentos con

menos sellos
Y SINO TIENEN, MEJOR

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Sport-Minsal-Etiquetado.mp4 https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/MINSAL-SELLOS-web.mp4

Recomendaciones para
promover una
alimentacion mas
saludable

Desde ahora
en tu escuela
podras encontrar
ALIMENTOS MAS SALUDABLES

. Prefiera
alimentos con
menos sellos
¥ SINO TIENEN, MEJOR

[ T
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* En este segundo spot se desea reflejar que la Ley de Alimentos también protege a los
nifios y nifias cuidando el ambiente escolar, ofertando solo alimentos saludables y

* Asi también reflejar la alternativa mds saludable, consumir alimentos frescos y naturales

alimentoszr
menos sell
Y SI NO TIENEN, MEJOR



https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Sport-Minsal-Etiquetado.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/MINSAL-SELLOS-web.mp4

CAMPANA COMUNICACIONAL: RRSS 2017

Nifios y nifias nos dan su opinion sobre los sellos de advertencia de la Ley de Alimentos

Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como...

D

Copiar vinculo

0s y ninas nos dan su opinion sabrelos sellos ...

MINSAL SELLOS TV

Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como

(U »

Ver mas tarde  Compartir

- 1ellos de
advertencia
P ; clole

Nueva de Alimentos en Chile. ;Sabes po...

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Ley-de-Alimentos.mp4

Un afio de entrada en vigencia de la Ley de Alimentos
Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como...

El 27 de junio del afio 2016 entrd en vigencia una
nueva ley y nacio una de las politicas de nutricion mas
importantes de los Gltimos 50 aiios.

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/06/1-a%c3%blo-Ley-etiguetados-V6.mp4
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Ley de Composicion y Publicidad de los Alimentos

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/SEREMI-DE-SALUD-ARAUCAN%c3%8dA.mp4

Ley de Alimentos: La gente opina
Para descargar, click derecho/ guardar destino/enlace como..

https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Viral-Ley-Etiquetados-V5.mp4


https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/06/1-a%c3%b1o-Ley-etiquetados-V6.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Viral-Ley-Etiquetados-V5.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Ley-de-Alimentos.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/Nin%cc%83os-opinan-sobre-sellos-de-advertencia.mp4
https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2016/06/SEREMI-DE-SALUD-ARAUCAN%c3%8dA.mp4
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Prensa: contribucion a Reconocimiento, Comprension, Uso.

+CIPER ]8R DMOMADOCPERUDP  IWESTIGAGON  ACTUAIDAD  COLUMNAS  CARTA

. = LATERCERA

Andlisis del INTA sobre ¢f impacto de la Ley de Etiquetado de Alimentos, que entra en plena vigencia:
De cada 10 productos vendidos en
CIPER ACADEMICO /ANALIIS supermercados, seis quedaron con sello “Alto en” puLso

Ley de etiquetado: evaluando sus efectos en consumi
alimentos

Bloomberg aborda la "ley de etiquetado mas estricta del mundo"
y el choque con Carozzi

24.052021

"Carozzi SA, una compaiiia controlada por una familia que vende de todo, desde pastas hasta jugos y golosinas, no
esta conforme con que el gobierno exija etiquetas con rétulos”, apunta el articulo.

Por Nano Barahona, Cristébal Otero y Sebastién Otero

INDICE

Por Bloomberg 6 DICIEMBRE 2018

-INICIO

‘ B SR g  Energia| 27/06/2019

i » -
Tercera etapa de la ley de etiquetado ampli6 exigencia de
sellos al 99% de las empresas de alimentos

Economia > Noticia

Martes 12 junio de 2018 | 18:40

Siiis Smemms ow: 4 Los nuevos cambios que incorporara la Ley de
s, teesemeoesaeeod - Etiquetado a partir del 27 de junio

Ley de etiquetado de alimentos

Seguimos criterios de () The Trust Project Eticay transparencia de BioBioChile

Cursan sumario sanitario a cadena de comida rapida

por publicidad con superhéroes

El seremi de Salud RM, Gonzalo Soto, manifestd que “este tipo de ganchos
comerciales estan prohibidos hace mas de 7 afios en Chile”, por lo que
ordenaron a la compaiiia el retiro de toda esta publicidad.

FAO premia a parlamentarios chilenos que LATERCERA

impulsaron Ley de Etiquetado

Retail | 17/09/2019

Asociacion mundial de marcas respalda a Pepsico en
disputa con Chile por ley de etiquetado

El senador Guido Girardi asistié a recibir el premio Jacques Diouf 2018-
2019 en nombre de los parlamentarios que promovieron a norma. QUE PASA

OMS evaltia recomendar etiquetado chileno de alimentos

El organismo trabaja en un borrador para presentar a sus estados miembros y asi detener la fuerte epidemia de
obesidad que en el planeta que hoy afecta a mil millones de personas.

Por Francisco Corvaldn y Patricio Lazcano
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IMPACTO DE LA LEY
CHILENA DE ETIQUETADO
EN EL SECTOR PRODUCTIVO
ALIMENTARIO

Estudio de la FAO y la Universidad de Chile sobre el
impacto en el sector productivo alimentario (2021)

Figura 2. Discursos de la industria de alimentos pre y post-implementacion de la Ley de Etiquetado chilena
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Considera Medios escritos, TV, online, rodios

FAO, & INTA Universidad de Chile. (2021). IMPACTO DE LA LEY CHILENA DE ETIQUETADO EN EL SECTOR
PRODUCTIVO ALIMENTARIO. http://www.fao.org/3/cb3298es/cb3298es.pdf

Disminucion del discurso negative y aumento del
discurso positivo.



icaciones.
publicaci
ises y Centros
Ppaisesy C¢
s

NEWS | MUNDO

Noticias

deSalud | ProBe
Temas:

Compartir

como ejemplo

hile
Alimentos en C
de

aley éricas.
b mérica
celebr: es de Las Al

oPS/OMS e los pai

ara el resto d
P

6 de AlimentosY
sivo de la Asociac

ras spot telev
Daniel Parag

= en chile, 12
S
detos cieda
uetado 2dicoy 5 s
e de 20 eetasd detEaveisdo de  2u publicidad
alembre AR fec déemico, © Alimentos
. 2 de estion ndo acas e tos
Santan e AGaue o ctores del mundo SR el o
Bebidasde CHIE Rl s osi
Ms junt
ops/ov
Corresponsal ge ssc News Mundo
® 29 junic

anios
—
estaror =
aido s esta normat
e o ctrespaldo s exa r0rT
gt o eente atEstade chileno
g festado et pibticey SR
on el 290103 e e g
entregaro =

ablicamen

jier Uribe
r. Javie:
oM en Chile,
S/oM
NA SALLD
AMERICA LATINA -

5 mo
ntante de 2 OPS/OMS <7 C0
{ represe S
idad, s
o ms al rec
psio i3 o tracic
Los indicad:

s \dicién que .
a2 ud qus
£nta opor et e

uestra e

idenciar en

uede evi

uda, 10 Pt

atguna duda, 0 DuEe
ector”, sefal

ST
i besidad: com:
mbatir la o : s
Seno:fP:;: gﬁ Chile la comida chal
identifi

iccionesy
obesidad, o nitido s
¢ de
de sobrepesoy
las tasas X

enl
puesta a un aumento
0, en Tes]

El gobierno chilent

icen son
expertos dicen so

en el etigu

delos mis ambiciosas en el mundo enfocadas p
, enfe
mbiciosas en el mun
n;

RFOR
N e TN T
Scienc e
Boibtic Intere

dias enaue

t-of-
rf:be“ng

gitimos 50 305,
respldo 8 st #

o et més imp

ane delo2

costlo, agradecid <
cormen

f Chile’s ¥

tro pais”
s de os de nuest -
o s patics piblics de e 72 e
e i e o e, e enta protecconde < un sarcasmo sETesivO T
on O Por s B e cuestionamien entra sus scch n gremial “tien
Nat tio vistoun b -
e Nu e cn el e I
packag dauels o
i ition
1 triti . Jacobson
ed mMichael F
3 i or
P tive Direct
r £ csPl Execd
ent O
Statem

ip in efforts
bal leadership it
global

at
as ordered th
oyt At

as shown

ou

1in
new food-1abe
witha

<
1e from
rage peoP!

discow
o

016, packags

in2

beginnins sodium
ca sugars, or 04

T iy to

.

od 5
for Nutrigig

-;-amhm'-
Policy Actions for
healthier and more

YStems
on

measur

rs
consume
+—and cons’

et

mar]

where.
red else
deploY

O'lcy actio
Onsu,-ner

ns to

behay,: ‘PPort SNhancey
e ot v 1OU oo high-quai; ty diegs
rk 27 in the fo0q ;ysxe:,n::::::: re("’“"’n‘ndannns Jirecteq 40y, h puby
< Consumer ehaviour ror gt both py, o3
efficient food markets ~
estrate ool a sefial e advertencig g T
1as para enfrentar |5 Obesidag infantj|

‘.
& poiny

ang
T NUtritio,

Private sector

Most FOPL ¢
ystems are voluntay i
) V. A Standarg
can Provide easy—to~understand information 'SS:?C:]EDP'OEC'T ity ong
rnanufacturers to reformulate the e

; Systems can also serve ¢,
o
' Products, beneﬁtmg all Consumers

d pro, ucts, Severa| ¢, untri
' it
of-pack labelling (FOPy) yste?nsn 1

9ed foods
encourage

€ June 2 16,

e the e,
R e,
Iransfa v b
- o o 0 € i o ine,
ol g stg _age_;‘l‘food s bearablack-and-white | ﬁhzﬁ?ﬁ;m;i ‘:wm =
Saturated fay o ar and P sign if it EXceeds definey limits of Calories, e e
S Sl ag mnp;td:ﬂnmd re is early Svidence that the g | N - ‘;:,:‘h':::j::v
h ©d children’s Preferen, fe i \ =
o <€s for foog 31
,est,,’;“;dvgel,‘i.a;,’ons ;vferec;nt':oduced 3tthe same time ag ro:gci:lat,:'LS:'t’E’ :
NQ of foods hin sal sugar i 2
14 Years s radlio, internet, Print ap, in ?choa:;: fo = Ch"d'e"‘ e
UK: | i
Vo,un?;;)::r,otn teD?:veLnIr\lnent Publisheqy Nationg| Suidance fo, a
| ack Nutritio, Labellin, Sche,
A :;ci)cgc;:.dThzguudehnes are for colour~c§ded Iab:!sovzlzrc(:z:c‘(age‘j
R, red to identify Whether rod i o
= " Ucts cont, I i
high levels of Snergy, fat, Saturateq fat, salp and s:g;:rom G

S e e <o Blterenya,
Sy e et e
< Rachicve aro

actuan

Ministerio de
Salud

Gobierno de Chite

PREMIO JACQUES DIOUF
2019

Jacques Diouf Award

w Food and Agriculture Organization

of the United Nations

urity.
Best Contribution to Global Food Security
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Campana Comunicacional: contribuciéon a Reconocimiento, Comprension, Uso.

‘ Gobierno de Chile

Lugar donde vio los sellos
Reconocimiento de los sellos en alimentos Respuesta mutliple submestra 992 casos que reconocen los sellos Influencia de los sellos en la eleccién de compra & VERSIDAD DE CHiLE
(Muestra total) (Submuestra: 467 casos, que comparan la cantidad de sellos en los DEMOSCOPICA
productos)
- ) En otros lugares 2,2%
No \ 7 : o
AZUCARES CALORIAS conmenos sclios Descripcion de las percepciones y actitudes
\ / N v A Publicidad del Gobierno 6.0% de los/as consumidores respecto a las
! i medidas estatales en el marco de la
Siinfluye, no compro 9,7% implementacién del Decreto 13/15.
alimentos con sellos . 91,6%
P N Licitacion ID: 757-98-LQ16
/ Publicidad de alimentos 15,2% i, compro menos de lo que s
ALTO EN ALTO EN hubiera comprado si el
GRASAS SODIO producto no tuviera sellos 11%
si e N / de advertencia
92.9% Reportajes en television y diarios _ 18,6%
"
No influye, lo compro igual 8,4% Mireya Valéebenito Verdugo (Demoscépica)
José Miguel Labrin Eigueta (ICEI)
Victoria Leon Porath (ICEI)
Sebaztidn Fierro Kalbhenn (ICEl)
Empagque de alimentos 58,0%

MINSAL-ICEI-Demoscépica. (2016). Descripcion de las percepciones y actitudes de los/as consumidores respecto a las medidas estatales en el marco de la implementacion del
Decreto 13/15. Retrieved from https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2017/01/Informe-Percepcién-Consumidores-ICEl.pdf

Grafico 1 Porcentaje de personas que declara entender la informacién que entregan los sellos (N=1505) Figura 1 Comparacion de sellos de advertencia e influencia en decision de compra

2017 2017

¢Compara sellos de ¢Afecta su decision

advertencia?

lJl‘ C ()”‘rp'd?

N N=
e 517/727
727/1512
“ENCUESTA ACERCA DE LAS PERCEPCIONES Y ACTITUDES DE LOS
CONSUMIDORES SOBRE LA IMPLEMENTACION DEL DECRETO N*13 DE
2015, DEL MINISTERIO DE SALUD”
2016
Si
0,
43,8%

= Entiendo = No entiendo

MINSAL-Cliodindmica. (2018). ENCUESTA ACERCA DE LAS PERCEPCIONES Y ACTITUDES DE LOS CONSUMIDORES SOBRE LA IMPLEMENTACION DEL DECRETO N°13 DE 2015, DEL MINISTERIO DE SALUD.

[ i
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Cristian Cofré Sasso

cristian.cofre@minsal.cl
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